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LE PROJET

Cette charte éthique a pour vocation
d'accompagner les influenceurs vers
des modéles d'influence plus
responsables, éthiques et écologiques
afin d'ancrer leur activité dans les
enjeux sociaux

et environnementaux actuels.

POURQUOI CETTE CHARTE ?

SLO-MO  vIDEO PHOTO  PORTRAIT PANO

Vide juridique, absence de cadre pour
I'influence, crise existentielle
concernant la profession d'influenceur,
comportements en décalage avec

les enjeux actuels : tant de raisons

qui nous ont poussées a réfléchir

a la création de cette charte.
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QUELS SONT SES OBJECTIFS ?

Cette charte a pour objectif d'une part,
de mettre en lumiére l'importante
responsabilité qu’il incombe a une
personne « influente ». Car le mode
de vie qu’elle promeut, ses publications
et choix de partenariats ont un impact
direct sur son audience et plus
largement, sur la société.

D'autre part, elle a pour but d'établir RESPECT

un cadre de réflexion sur le métier

d’influenceur et de proposer des E’T H IQ U E &

solutions aux enjeux économiques,

sociaux et écologiques inhérents
a la profession. TRANSPARENCE
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EN TANT QU'INFLUENCEUR, JE M'/ENGAGE A...

1. UNE DEMARCHE CONSCIENTE

Positionnement et ligne éditoriale

- Prendre du recul sur le modéle d'influence que je veux mettre en place :
définir de nouvelles valeurs et un nouveau cadre d’'expression.

- Questionner la plus-value et la répercussion des messages que je transmets
a travers mon contenu et mes partenariats.

Relation aux abonnés

- Créer un lien de confiance avec mes abonnés, en leur répondant de maniere
transparente et en leur fournissant les informations dont ils ont besoin
si cela concerne un produit/service.

- Créer de vrais liens d’engagement avec ma communauté en |'impliquant

de plus en plus dans les sujets proposés ainsi que dans les collaborations
effectuées.

2. UNE DEMARCHE ETHIQUE
ET TRANSPARENTE

Partenariats et choix des produits/services

- Valoriser les marques/services éthiques qui proposent des alternatives
raisonnées en termes de consommation (ex: petites collections, matiéres
upcyclées, recyclées, éco-responsables, matiéres 100%, labellisées).

- Bannir les business modeéles de production a trop gros impacts sociaux /
environnementaux.

- Promouvoir des produits et services au prix juste (exemple de prix juste =
accessible, en corrélation directe avec les besoins de la communauté,
qui respecte les droits du travail / techniques de productions).
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EN TANT QU'INFLUENCEUR, JE M'/ENGAGE A...

Temporalité et gestion d'un partenariat

EN AMONT DU PARTENARIAT

- Faire un travail de recherche comprenant :

e Les caractéristiques du produit : matériaux de fabrication, provenance,
prix de vente ;

« Les lieux de fabrication et de production (localisation des usines)
et nombre de prestataires ;

o Le respect des droits du travail/de 'Homme ;

o L'impact écologique : empreinte carbone, conséquences directes
de fabrication sur I'environnement, alternatives plus écologiques.

- Redéfinir les conditions de collaboration en accord avec mes valeurs
et les enjeux sociétaux. Et les partager ouvertement 3 ma communauté.

- Présenter ces conditions aux marques sollicitant une collaboration.

- Questionner en direct la marque sur ses produits/services, ses valeurs,
ses engagements et vérifier que cette derniére est en accord avec mes
conditions de collaboration.

- Réaliser un contrat si besoin qui encadre les conditions de collaboration.

- Ajouter une clause annulant le partenariat s'il se trouve que la marque
a menti sur ses engagements.

- Privilégier les collaborations de long terme plutét que les “one shot”.
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EN TANT QU'INFLUENCEUR, JE M'/ENGAGE A...

Temporalité et gestion d'un partenariat (suite)

DURANT LE PARTENARIAT

- Donner un avis constructif et honnéte sur les marques, produits et services
mis en avant.

- M'assurer que la marque continue de répondre a mes conditions
de collaboration durant I'ensemble de notre partenariat.

Rémunération et quantité de partenariats

- ldentifier clairement les partenariats rémunérés et cadeaux. Et ce, des la
premiére publication / story ( = ou a utiliser I'option “partenariat rémunéré”
disponible sur Instagram / ou exemples : #contenusponsorisé
#partenariatrémunéré #partenariatcadeau).

- Diminuer mon nombre de partenariats sur une base mensuelle
de 10 par mois maximum.

Voyages, événements et concours

- Me renseigner sur I'impact carbone d’'un voyage / événement presse,
la valeur ajoutée d'y participer et quantifier en CO2 ce dernier si voyage il y a.

- Bannir les concours et les codes promo qui invitent a la surconsommation
ou des modes de vie en incohérence avec les enjeux climatiques.

- Bannir la promotion de produits a risque pouvant générer une addiction
(alcool, cigarette (e-cigarette), drogues, NFT).
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EN TANT QU'INFLUENCEUR, JE M'/ENGAGE A...

3. UNE DEMARCHE EN LIEN DIRECT AVEC
LES ENJEUX DE TRANSITION ECOLOGIQUE

Formation et éducation aux enjeux sociaux et environnementaux

- Me former sur les enjeux de transition écologique et social
(enjeux climatiques, ordres de grandeur, bilan carbone).

- Sensibiliser ma communauté sur les enjeux écologiques et sociaux.

Réinventer et promouvoir les influenceurs de demain

- Promouvoir un mode de vie / consommation plus conscient et raisonné
aupres de ma communauté en leur montrant les alternatives possibles.

- S'allier entre influenceurs pour trouver des solutions et montrer qu’'un autre
type d'influence plus responsable et conscient est possible.
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A quand demain est un collectif qui a pour but de

proposer des pistes de solutions pour une

transition globale du monde de l'influence. ‘

Les contenus proposés sur notre compte ont a quand
vocation & informer, faire réfléchir D E M AI N
et a accompagner les créateurs de contenu

ainsi que les agences/marques

dans leur changement. v

Contact : aguandemain@gmail.com

o »

Paye ton influence est un collectif crée
en décembre 2021 qui a pour objectif de réveiller




